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تنسيقات مبتكرة
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اير 24ف %: 100، أطلقت أودي سيارة كهربائية جديدة بنسبة 2021فبر

Audi RS e-tron GT . تعدAudi RS e-tron GT أكبر من مجرد طراز
ق بي   الجينات المبتكرة للعلامة التجارية و 

ّ
طموحها لبناء جديد، فهي توف

ة  ّ .مُستقبل السيارات المتمب 

ي طوّرتها اينفاي
ي الذي واجهته الحملة الرقمية الت 

ّ
بر  هو تأكيد كان التحد

يقات إعلانات هذه الهوية المُبتكرة المُوجّهة نحو المستقبل من خلال تنس
.داخل الخلاصة جديدة ومُبتكرة تعكس أسلوب العلامة التجارية

 
ّ
دت أودي واينفايبر  هدفهما المُتمث

ّ
ي، حد

ّ
ي زيادة لمواجهة هذا التحد

 
ل ف
جاه هذا النموذج الجديد من

ُ
خلال الوعي بالعلامة التجارية والمشاركة ت

:التنسيقات المحسّنة

• ّ ي
Invibesإعلان  Stories   تفاعليّي.

• ّ ي
Invibesإعلان  Cubeغامرين.

.واحدPlay Creativeإعلان فيديو •

Invibesتمّ تصميم التنسيقات التفاعلية Stories وInvibes Cube
ي عالم أودي، ولا سيما من خلال ا

 
لإشارة لتغطية المستخدم بشكل غامر ف

Audi e-tronإلى مُحتوى منصّة العلامة التجارية أو إلى توقيع  GT 
quattroالجديدة.

روح العلامة Play Creativeمن ناحية أخرى، يُجسّد تنسيق فيديو 
ل أودي

ّ
افية لقابلية تنق د الرُؤية الاستشر

ّ
.التجارية ويُؤك

Audi RS e-tronلإطلاق سيارة GT  ُبتكرة الجديدة، قامت اينفايبر  باستخدام تنسيقات للإعلانات داخل الخلاصة م
اعة التكنولوجية وجماليات هذه العلامة التجارية ي ز . عكست البر

 
يادة اطلاع وقد ساعدت هذه التنسيقات الغنية ف

.وتفاعل الناس مع أودي

 الاطلاع والتفاعل:الأهداف



إعلانات داخل الخلاصة لعلامتك التجارية

قت اينفايبر  و أ
ّ
.ودي هدفهمابفضل التنسيقات المُبتكرة والفعّالة، حق

ق تنسيقات 
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Invibesحق Cube وInvibes Stories نسبة نقر إلى ظهور

، وهو أعلى بكثب  من %78نسبة IASبينما بلغ معدل عرض % 0.4بلغت 
.متوسط معدل إمكانية العرض المعياري

ي آر هي ،Play Creativeوبالنسبة إلى 
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مرة أخرى أعلى من متوسط معدل % )82بنسبة  IASمعدل إمكانية العرض 
ي آر عالية بشكل است(. إمكانية العرض للمعيار
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ي تعكس صورة العلامة التجارية
.المُبتكرة والجمالية الت 

ةحملة إعلانية جمالية ناجح:النتيجة
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